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ADPHBIONS

Manual de supervivencia para que las marcas
observen las tendencias, se preparen, se adapteny
avancen con claridad estratégica.



INTRODUCCION

El mercado no se detiene. Las tendencias ya no
son opcionales; son movimientos estratégicos que
definen qué marcas lideran y cudles desaparecen.
Como agencia, sabemos que el consumidor
manda, y lo Unico seguro es que sus demandas

seguiran cambiando.

En 2025, la diferencia entre una marca relevante y
una irrelevante estard en su capacidad de
anticiparse y actuar. No se trata de intuicion, sino
de analisis, agilidad y ejecucion. Las oportunidades
estan ahi, pero solo las aprovecharan quienes
entiendan el nuevo ritmo del consumo. Hoy el
mercado 2025 exige marcas Adphibious

publicidad con capacidad anfibia para adaptarse

"@ en tiempo real.
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Como agencia, presentamos  Adphibious
(Advertising + Amphibious ), un modelo que permite
a las marcas mutar sin perder esencia: operando
simultdneamente en lo digital y fisico, ajustando
mensajes con data en tiempo real y creando
campafas que venden hoy mientras construyen

relevancia mafana.

Este documento no es tedrico - es un manual de
supervivencia para marcas que entienden que es el
momento de prepararse, adaptarse y avanzar con
claridad buscando ventajas competitivas de forma

sostenible .
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AGENDA

EXPLORA EL ECOSISTEMA ADPHIBIOUS

Nivel O

¢ DONDE NOS ENCONTRAMOS
ACTUALMENTE?

Daremos un entendimiento del
sistema en el que nos encontramos
y los principales anunciantes que
estan dominando el ambiente.
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Nivel 1

CONTENT IS THE NEW FOCUS

El contenido que consumen las
personas es y debe ser el motor de
los formatos hoy dia.

Nivel 2

CHATGPT, HAZME CONTENIDO

La gran tendencia de la |IA: Llegd para
quedarse.

Evaluaremos como la Inteligencia .
Artificial esta impactando el

ecosistema de medios locales ATL y
digitales a nivel global.

Nivel 3

SER REAL ES TRENDY
&8

La IA es importante, pero lo real es lo
que esta siendo tendencia aun
dentro de un ecosistema artificial.
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é
DOS CAMINOS
. UNA MISMA DIRECCION?

INVERSION VS. CONSUMIDOR

Inversion total mercado 2025 (ene -jun)

El 90% de la inversion publicitaria es
offline , mientras que el 10% es online .

La industria publicitaria aun apuesta gran parte de su presupuesto a medios

ffline, mientras el consumidor dia a dia se desplaza hacia plataformas y
contenidos en medios online. Con relacion al ecosistema digital, META concentra
actualmente m &s del 70% de la inversidn, seguido de  YouTube y medios locales.
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INVERSION TOP CATEGORIA
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21%
16%
13%

Diversiones /
pasatiempos



LA INVERSION FRENTE
AL CAMBIO

¢, NAVEGAMOS AL RITMO DEL CONSUMIDOR? ‘C ’

La inversion en medios es encabezada por la television abierta, concentrando

mas del 50% del presupuesto publicitario . Sin embargo el consumidor ha
comenzado a navegar hacia entornos mas digitales, dando paso a que las
marcas ajusten gradualmente su estrategia de medios .

Anunciantes como Claro, Cerveceria Nacional Dominicana y Nestlé, destinan
parte importante de su presupuesto a medios Online. Por otra parte, las

categorias de consumo masivo Yy telecomunicaciones encabezan el top de
inversion de anunciantes en medios Offline .

TOP ANUNCIANTES

Q@ CCN

FORMATOS DE INVERSION

/— MIX DE MEDIOS 2025

58% 15% 10%

TV Abierta Radio Digital
9% 5% 3%
Exteriores Prensa Cable

Offline 90%

Online 10%

DIGITAL

RD$ 189,2M RD$ 92,2M RD$ 79,7|ﬂ\/| RD$ 76,3M RD$ 68,8M

Nestle

ATL

RD$ 2,390 MM  RD$ 1,895MM RD$ 1,270MM RD$ 1,130MM RD$ 746,1MM
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I ¢ QUE NOS ESTA PIDIENDO
EL CONSUMIDOR?

Es necesario que los anunciantes reconozcan que el consumidor es quien
define las pautas y las tendencias de consumo. Como industria debemos de
: comprender con exactitud hacia donde debemos de orientar nuestras
ﬁlf inversiones para asi poder sacarle provecho a nuestras audiencias.
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CONTENT IS
THE NEW FOCUS
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NIVEL 1

CONTENT IS THE NEW FOCUS

LA TELEVISION MAS EN VIVA QUE NUNCA

STREAMING CON ANUNCIOS @

¢, COMO OPTIMIZAR EL ALWAYS ON ?

LAS AUDIENCIAS FRAGMENTADAS




“ LA TELEVISION NO ESTA
CAYENDO , ESTA MAS VIVA
QUE NUNCA ,,
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LA CTV REPRESENTA
LANUEVAERA DELATV

La television conectada o streaming (CTV) esta transformando la
forma en que las marcas publicitan sus productos. A diferencia de la
televisién tradicional, CTV permite a los anunciantes llegar a un gran
numero de personas de manera mas efectiva y medir como funcionan
Sus anuncios.

Esto significa que las marcas pueden segmentar mejor su audiencia,
medicién mas certeray  hacer anuncios mas interactivos y

personalizados, lo que hace que la experiencia sea mas atractiva para
los espectadores.

La CTV representa una evolucion significativa en la televisién
tradicional, adaptdndose a las demandas y habitos de consumo de
contenido de las nuevas audiencias.

¢, Qué significa esto?

Flexibilidad Personalizacién
Mejor experiencia de usuario

Fuente: Exacta Media Research | Estudio Multimedios TAU | Enc

S«

| Uso de Streaming en Dominicana

La transformacion es evidente, en menos de 3
afos, la penetracion del  Streaming en el hogar
dominicano ha crecido mas de 22 ppts .
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EL ECOSISTEMA DE TV
HA CAMBIADO

UN NUEVO COMPORTAMIENTO TRAE NUEVOS APRENDIZAJES

Share de encendido de TV lineal vs. TV(Otros)
S8% 57%

2022 2023 2024 2025

Leyenda ‘ TV TRADICIONAL NETFLIX mex ?Bn’s:a;l- prime video Youtube )

¢, Qué es TV Otros?

ALLMEDIA®

Research Metodologia de People Meter | Audiencias de Television tradicional y streaming



§
ANTE ESTO, ¢COMO SER RELEVANTES

EN LA TV TRADICIONAL ?

LA TELEVISION SE EXPANDE MAS HACIA LOS EVENTOS EN VIVO Y LOS EVENTOS DEPORTIVOS LO ESTAN CAPIT%IZANDO

La television tradicional ha evolucionado significativamente 1. ALTOS NIVELES DE AUDIENCIA
con la llegada de la era digital, y los eventos en vivo han sido Los eventos deportivos  como Béisbol Invernal en Rep. Dom.
un pilar fundamental para mantener su relevancia. atraen audiencias masivas en canales de TV abierta.

Con el auge del streaming v las plataformas digitales, la TV ha

encontrado nuevas formas de atraer a las audiencias ; 2. DERECHOS DE TRANSMISION EXCLUSIVOS
combinando transmision en vivo con interactividad en redes Las ligas han negociado contratos de derechos de transmision
sociales, realidad aumentada y experiencias inmersivas. muy lucrativos, impulsando inversiones en produccion y

difusion.

Los deportes han impulsado el crecimiento de los eventos en
vivo en el Ambitode 1a CTV, la cual ha transformado la forma
en gue los espectadores consumen deportes

3. PROGRAMACION Y CONTENIDO EXCLUSIVO
Los eventos deportivos ofrecen contenido Unico, lo que lleva a
Impulsando nuevos modelos de negocio, como el*  streaming " los canales o cadenas de TV a programar mas y crear analisis,
de deportes en vivo a través de plataformas como ESPN+, resimenes y shows previos y posteriores a los partidos.
Amazon Prime Video y otros.

»
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LOS EVENTOS EN VIVO SE
CONVIERTEN EN EL NUEVO PRIME

UNA OPORTUNIDAD PARA CONECTAR

La transmisién de los eventos en vivo en TV abre nuevas
oportunidades para las marcas, permitiéndoles conectar con la
audiencia de manera innovadora y efectiva.

Integrar estrategias digitales con la transmisién tradicional de
eventos garantiza una mayor participacion del publico y un
impacto mas duradero para las campafias publicitarias.

ALLMEDIA

Fuente: Exacta Media Research

Rating en eventos
especiales

Rat % Promedio
Canal

1%

Final Béisbol
Invernal

Premios
Soberano

Antena 7 2025




¢ COMO LOS EVENTOS EN = N

VIVO M U LTI P LI C AN E L jf Partido entre Tigres del Licey y Aguilas Cibhens8®@aii2/2024) , * ;A ) A
ALCANCE? o aa M e Y O

La Experiencia Livestreaming esta transformando de manera significativa
el ecosistema deportivo a nivel local, los Tigres del Licey y Aguilas
Cibaefas estan retando los derechos de transmision y apostando la

difusion a nivel digital.

Estamos en medio de un panorama en el que las marcas deben combinar
el alcance de los medios tradicionales junto con el alcance digital logrado
através de YouTube.

Los formatos ideales son los patrocinios dentro del estadio y los
uniformes, que se muestran como una oportunidad para estar presentes
en el entorno digital y fisico. Sumado a aprovechar la interaccion en
tiempo real, abre un espacio de oportunidad para que las marcas estén
presente en momentos clave.

361k f

Reach en TV Reachen YT ‘
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-

Declaramos el siguiente ejercicio como una estimacion /simulacién ,ya que pued|

Fuente: Exacta Media Research



UN EJEMPLO DE ADAPTABILIDAD
E INTEGRACIONDE CTV Y TV
TRADICIONAL

El Super Bowl no solo es el evento deportivo mas visto en el
mundo, sino también el escenario donde las marcas despliegan sus
mejores estrategias publicitarias. En la edicion 2025, los
anunciantes entregaron comerciales memorables que captaron la
atencion tanto en televisién como en plataformas digitales.
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¢, COMO LAS MARCAS CONECTARON EN TV Y DIGITAL?

El éxito de las campafias en el super  Bowl no solo se midi6 por el

impacto en television, sino también por su estrategia digital. '

Muchas de ellas fueron lanzadas dias antes del evento en YouTube

y redes sociales, permitiendo generar expectativa y maximizar el

alcance. Ademas, los anuncios mas exitosos integraron activaciones ) -
lograron un impacto real fueron aquellas que combinaron

interactivas en plataformas como TikTok, donde el engagement con e A o e 2 diaital . <
los consumidores se volvié clave. creatividad, conexion emocional y una fuerte presencia digital. »’

El Super Bowl demuestra que la publicidad sigue evelucionando
hacia experiencias mas integradas y emocionales. Las marcas que

@ {
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¢, COMO LAS MARCAS DEBEN PREPARASE?

BUSCA CAUTIVAR TU AUDIENCIA DURANTE LA EXPERIENCIA LIVE STREAMING.

En el contexto local tenemos espacios de oportunidad para maximizar y montarse en esta tendencia, por ejemplo, este afio, gran des marcas
desaprovecharon los Premios Soberano para hacer lanzamientos de productos/campafias dejando de lado el alcance masivo de estos eventos.
Las marcas pueden potencializar sus activaciones dentro de eventos en vivo, a través de diversas estrategias que aumentan la visibilidad,

interaccidn y conexion emaocional con el publico.

1. EXPERIENCIAS INTERACTIVAS 2. PATROCINIOS CREATIVOS
Crear activaciones que permitan a los Ir mas alla del patrocinio tradicional y
asistentes participar activamente, como crear asociaciones creativas, esto

juegos, simuladores o desafios que involucren puede incluir la creacién de un espacio

el producto de la marca y que ademas exclusivo para la marca o la realizacion
permiten capturar data. de actividades que resalten los valores

e la marca y del evento.

4. CONTENIDO POST EVENTO

Comparte contenido exclusivo del
evento para la audiencia en plataformas
propias de la marca.

3. AMPLIFICA EL LIVE

Sacale mas provecho a tus patrocinios
amplificando el evento a través de

plataformas streaming parallegara
nuevas audiencias de interés.



